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PREDGOVOR

Ova knjiga je rezultat mog visegodiSnjeg proucavanja turistiCkog vodenja,
ali 1 vrlo bogatog prakti¢nog iskustva. Njenu osnovu ¢ini doktorska disertacija
koju sam odbranio na Univerzitetu Singidunum u Beogradu, 2009. godine.

Knjiga TURISTICKO VODENIJE — TEORIJA 1 PRAKSA, Cije je prvo izdanje publi-
kovano 2011. godine i u meduvremenu rasprodato, napisana je sa ciljem da
doprinese boljem razumevanju i vrednovanju uloge i znacaja turistickog vode-
nja, ali i da popuni upadljivi nedostatak u korpusu domace akademske literature
o0 turizmu.

Tematika turistickog vodenja donedavno nije bila zastupljena ni u progra-
mima visokoskolskog obrazovanja turistickih kadrova kod nas. Nedugo nakon
pojave prvog izdanja knjige, studijski program Visoke turisticke Skole struko-
vnih studija u Beogradu obogacen je novim izbornim predmetom ,,Turisticko
vodenje®. Time je jedna izuzetno vazna delatnost u savremenom turizmu dobila,
konacno, svoje mesto i u stru¢noj edukaciji domacih kadrova.

Nastava iz novog predmeta prvi put je ostvarena u skolskoj 2013/14. godini.
Pozitivna reakcija profesionalne javnosti, privrede i, pre svega, studenata koji su
u velikom broju izabrali da sluSaju predmet, potvrduje da postoji potreba za
izucavanjem ove problematike. Tako je knjiga TURISTICKO VODENJE — TEORIJA I
PRAKSA dobila i ulogu ucila, zbog Cega je za njeno drugo izdanje bilo potrebno
popraviti tekst, uneti odredene izmene i ispraviti uoCene propuste i Stamparske
greske.

Predajem drugo, izmenjeno izdanje knjige javnosti u Zelji da bude podsticaj
za dalja istraZivanja u ovoj oblasti.

AUTOR
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