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PREDGOVOR

Ova knjiga je rezultat mog višegodišnjeg proučavanja turističkog vođenja, 
ali i vrlo bogatog praktičnog iskustva. Njenu osnovu čini doktorska disertacija 
koju sam odbranio na Univerzitetu Singidunum u Beogradu, 2009. godine. 

Knjiga TURISTIČKO VOĐENJE – TEORIJA I PRAKSA, čije je prvo izdanje publi-
kovano 2011.  godine i  u međuvremenu rasprodato,  napisana je  sa  ciljem da 
doprinese boljem razumevanju i vrednovanju uloge i značaja turističkog vođe-
nja, ali i da popuni upadljivi nedostatak u korpusu domaće akademske literature 
o turizmu. 

Tematika turističkog vođenja donedavno nije bila zastupljena ni u progra-
mima visokoškolskog obrazovanja turističkih kadrova kod nas.  Nedugo nakon 
pojave prvog izdanja knjige, studijski program Visoke turističke škole struko-
vnih studija u Beogradu obogaćen je novim izbornim predmetom „Turističko 
vođenje“. Time je jedna izuzetno važna delatnost u savremenom turizmu dobila, 
konačno, svoje mesto i u stručnoj edukaciji domaćih kadrova. 

Nastava iz novog predmeta prvi put je ostvarena u školskoj 2013/14. godini. 
Pozitivna reakcija profesionalne javnosti, privrede i, pre svega, studenata koji su 
u velikom broju izabrali  da slušaju predmet,  potvrđuje da postoji  potreba za 
izučavanjem ove problematike. Tako je knjiga TURISTIČKO VOĐENJE – TEORIJA I 
PRAKSA dobila i ulogu učila, zbog čega je za njeno drugo izdanje bilo potrebno 
popraviti tekst, uneti određene izmene i ispraviti uočene propuste i štamparske 
greške.

Predajem drugo, izmenjeno izdanje knjige javnosti u želji da bude podsticaj 
za dalja istraživanja u ovoj oblasti.

AUTOR
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